COMMUNICATION MSG : Points de Vente ler septembre 2 008,
au sein du dossier spécial « Désodorisants d'intérie ur »
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) } DOSSIER | Désodorisants d’intérieur
!

La flambée des matieres premiéres remet au premier plan I'enjeu « alimentaire » mais déséquilibre I'exploitation des

- entreprises industrielles. Face  la forte volatilité des prix et a ces pressions, elles doivent mieux anticiper et s‘adapter :
5 recherche de compétitivité par les colts, stratégies de prix et nouvelle donne avec la distribution ; stratégies de
Z ~ différenciation et de réseaux. b
8 . lafomaeccnd@nmsomet L czrcmtsdedlsmbunonspeaalm i e . G LSt S ; 5
© "— . " petitespace, lavoiture avec d'autres marques, Impex, par. Une nouvelle donne financiére, révélée par la crise américaine, rejaillit sur les entreprises et les investisseurs et

Sur un'un, les désodorisants et les parfums . i exemple développe une !arge crée p|US d’aversion au risque .

d'ambiance progressent de 3,1%, )

avec un chiffre d'affires de 273,5 M€. s e L g;'imqme de produits, ,Objets | = vers une redistribution des roles entre les banques, les financiers spécialisés en LBO, les fonds

> e 2 es dernieres anfiees, sl s d'investissement, les capitaux familiaux, les groupes a capitaux agricoles.

- :%;%%Zﬁcglg mﬁ 3@%?3@5% excepbé ' ligﬁg dee;e;‘;sn%'ﬁ,‘ﬁg’{ﬁgfe = qui incamera et organisera demain la structuration des différents secteurs dans ce contexte de volatilité et de

nos investissements média sur ce Ambi Pur. Avec94,8%depart,]a  avec des ingrédients 100% valeur de rendement décroissante ?

produit, ajoutés & une bonne visi- marque de Sara Lee détient la naturels. Sur le segment => une nouvelle perception de la valeur stratégique de I'agroalimentaire ?

l;,il?:gi izagﬁzﬁg’ Egtg:gcehg; gﬁmﬁ&&m&?ﬁw g&m@?ﬂm ]tﬁ.’EEA% \ Dirigeant de PME ou de groupe agroalimentaire, investisseur, consultant ou décideur politique,

T e enrecul de 19%surunan Pour dhie %‘fapeupréé Stable; réservez dés mamtenant la date sur votre agenda Io Jeudl 27 novembre 2008 au Palals du Luxembourg

bre, une campagne appuiera le lan- .dynamiserle segmem; AmbiPura  autour de produits pour >

cement d'une référence Febreze Tex- lancé en 2007 la gamme 2Motion, le lave-vaisselle, I'aspirateur, le

tile contre les “odeurs d’animaux” concue surle modele de 3Volution  réfrigérateur, comme Coco Frigo

avec un produit au packaging im- pour la maison. 2Motion fait ou Mister Frigo (Iba), ou encore

pactant. Resté un peu en retrait sur alterner deux parfums dans pour lapoubelle. Sur ce dernier

T'année, Febreze Plaisir d'airn’est pas un meéme diffuseur etpermet aux  segment, Neutradol, premier

oublié. La gamme de printemps va ‘occupants de changer Tair destructeur d’odeurs sans ajout de

étre remplacée par lavariante hiver. de I'habitacle aussi facil tque  parfum,lancé enspray surle

Une facon de faire tourner les réfé- de zapper sur les touches de marché , propose cette année une |

rences et d’animer le rayon. Intégré l'auboradlo Apres Mountain Drive

dans la famille des aérosols, Fresh- et Artic Drive en 2007, 2Motiona et intérieures. « Ce pmo}mt, o

Matic d’Air Wick, décliné en grand et intégré en janvier 2008 laréférence  disponible en septembre, peut

mini-format, poursuit une forte pro- Asian Cruise aux deux fragrances  trouver sa place au rayon des sacs

gression en volume et en valeur. exotiques. Le lancement de _ poubelle ou des désodorisants »,

2Motion, aJ uté al unpact dun fo:t ~ précise Estelle Rochette, gérante

Des électriques dynamiques itier ~ de MSG, distributeur de Neutradol

Deuxieme segment avec 19% de part (et deJewel). Pourles petits

envaleur, les électriques constituent semestre, apermls ausegment . espacas (1,8% du marché en

la famille la plus dynamique de auto des GMS de renoueravecla  valeur), les désodorisants prennent

I’année, avec une croissance de croissance, soit + 2%encumul  laforme de lettres parfumées pour

10,3%. Ce score se partage entre les annuel courant & fin juin 2008.  lestiroirs et de sachets & mettre

diffuseurs a piles (24 %) et les diffu- Marché afort potentiel, le _ dansles armoires ou asuspendre

seurs & brancher (76 %), qui font désodorisant auto intégre aussides  dans les penderies. ® G.B.

T'essentiel de la progression (+ 8,7 %). ; : o ) o '

Lagamme 3Volution d’Ambi Pur est

le principal artisan de cette montée

en CA et contribue a la croissance

du segment a hauteur de 57 % (Niel-

sen, CAM au 06/08).

Venu doper le marché des électriques

en 2006, le concept 3Volution part du

constat de lasaturation olfactive : au

bout d'un temps relativement court,

on ne sent plus le parfum ambiant.

D’oulintérét de faire alterner toutes =

les 45 minutes trois parfums diffé- z

rents et complémentaires. « La qua- 3

lité des parfums estune valewr ajou- g

tée d’Ambi Pur, releve Frédéric o .

Erimo. Cela répond a une demande Sur le marché des spécialistes, le désodorisant pour voitures 2Motion, d'Ambi Pur, a permis au segment

croissante des consommateurs, dé- a:lto des GMS de venguer avec la croissance, tandis que Neutradol innove avec le premier destructeur

sirew de compléter lewr décor avec d odeurs pnur mm lles en poudre, sans u]out de parfum

des notes parfumées. » » ; IOGENT SUR EURE S 5
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